
T
M

 

W
h

at
 is

 C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

?

C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

 is
 a

 s
ta

te
-i

d
en

ti
ty

 
p

ro
m

ot
io

n
al

 p
ro

g
ra

m
 d

es
ig

n
ed

 s
p

ec
ifi

 c
al

ly
 

fo
r 

Io
w

a 
co

m
p

an
ie

s 
w

h
os

e 
p

ro
d

u
ct

s 
ar

e 
g

ro
w

n
, r

ai
se

d
, p

ro
ce

ss
ed

 o
r 

m
an

u
fa

ct
u

re
d

 in
 

Io
w

a.

W
hy

 C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

?

M
an

y 
Io

w
a 

co
n

su
m

er
s 

p
re

fe
r 

to
 b

u
y 

lo
ca

l 
p

ro
d

u
ct

s 
fo

r 
th

ei
r 

q
u

al
it

y 
an

d
 w

an
t 

to
 

su
p

p
or

t 
sm

al
l f

ar
m

s,
 d

iv
er

si
fi 

ed
 a

g
ri

cu
lt

u
re

 
an

d
 r

u
ra

l c
om

m
u

n
it

ie
s.

W
h

en
 c

on
su

m
er

s 
se

e 
th

e 
C

h
oo

se
 I

ow
aT

M
 

lo
go

, t
h

ey
 c

an
 b

e 
su

re
 t

h
e 

p
ro

d
u

ct
s 

w
er

e 
g

ro
w

n
, r

ai
se

d
, p

ro
ce

ss
ed

 o
r 

m
an

u
fa

ct
u

re
d

 in
 

Io
w

a.

W
h

o 
sh

ou
ld

 jo
in

 C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

 ?

A
ny

on
e 

w
h

o 
p

ro
d

u
ce

s 
a 

fo
od

 o
r 

ag
ri

cu
lt

u
ra

l 
p

ro
d

u
ct

 t
h

at
 is

 g
ro

w
n

, r
ai

se
d

, p
ro

ce
ss

ed
 o

r 
m

an
u

fa
ct

u
re

d
 in

 I
ow

a.

R
es

ta
u

ra
n

ts
 w

h
o 

se
rv

e 
Io

w
a 

fo
od

s 
an

d
 

b
u

si
n

es
se

s 
th

at
 s

el
l I

ow
a 

va
lu

e-
ad

d
ed

 a
g 

p
ro

d
u

ct
s.

A
ny

 c
om

p
an

y,
 n

on
-p

ro
fi 

t 
or

ga
n

iz
at

io
n

, 
ed

u
ca

ti
on

al
 in

st
it

u
ti

on
, t

ra
d

e 
or

 c
om

m
od

it
y 

as
so

ci
at

io
n

 t
h

at
 s

u
p

p
or

ts
 t

h
e 

go
al

s 
of

 t
h

e 
p

ro
g

ra
m

.

Lo
ca

lly
 G

RO
W

N
, R

A
IS

E
D

, 
 a

nd
/o

r P
RO

CE
SS

E
D

 p
ro

du
ct

s

   
   

   
  

Choose Iowa 
Iowa Department of  Agriculture and Land Stewardship
Wallace Building
502 E 9th Street
Des Moines, IA 50319

   
   

   
  w

w
w

.c
h

oo
se

io
w

a.
co

m

 

Lo
ca

lly
 G

RO
W

N
, R

A
IS

E
D

, 
an

d/
or

 P
RO

CE
SS

E
D

 p
ro

du
ct

s

   
   

   
 

   
   

   
 w

w
w

.c
h

oo
se

io
w

a.
co

m



W
W

W
.C

h
o

o
s

e
Io

w
a

.C
O

M

C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

 M
is

si
on

 
 

T
o 

p
ro

m
ot

e 
Io

w
a’

s 
ag

-b
as

ed
 r

et
ai

l i
n

d
u

st
ry

.

C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

 
 

C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

 e
n

d
or

se
s 

Io
w

a 
g

ro
w

n
, r

ai
se

d
, 

p
ro

ce
ss

ed
 a

n
d

 m
an

u
fa

ct
u

re
d

 p
ro

d
u

ct
s.

 

• 
P

ro
m

ot
es

 t
h

e 
im

ag
e 

of
 I

ow
a 

an
d

 t
h

e 
va

lu
e 

of
 I

ow
a 

p
ro

d
u

ct
s,

 p
eo

p
le

 a
n

d
 p

la
ce

s.

• 
B

u
ild

s 
a 

st
at

e-
id

en
ti

ty
 p

ro
g

ra
m

 t
o 

in
cr

ea
se

 

aw
ar

en
es

s 
an

d
 d

em
an

d
 f

or
 I

ow
a 

p
ro

d
u

ct
s.

• 
M

ax
im

iz
es

 m
ar

ke
ti

n
g 

ef
fo

rt
s 

fo
r 

Io
w

a’
s 

ag
-

b
as

ed
 b

u
si

n
es

se
s.

• 
P

ro
vi

d
es

 e
d

u
ca

ti
on

al
 o

p
p

or
tu

n
it

ie
s 

to
 

in
cr

ea
se

 t
h

e 
kn

ow
le

d
ge

 a
n

d
 s

ki
lls

 o
f 

Io
w

a’
s 

ag
ri

cu
lt

u
ra

l e
n

tr
ep

re
n

eu
rs

.

• 
B

u
si

n
es

s 
ow

n
er

 n
et

w
or

ki
n

g.

C
h

o
o

se
 I

o
w

a
T

M
 

W
h

a
t’

s 
in

 i
t 

fo
r 

m
e

?

G
ro

we
rs 

an
d 

Pr
oce

sso
rs:

  W
an

t 
to

 s
el

l m
or

e 
p

ro
d

u
ct

s?
C

on
su

m
er

s 
se

ek
 g

oo
d

s 
g

ro
w

n
, r

ai
se

d
 a

n
d

/
• 

or
 p

ro
ce

ss
ed

 in
 I

ow
a 

- 
B

y 
u

si
n

g 
th

e 
C

h
oo

se
 

Io
w

a 
lo

go
 y

ou
 w

ill
 d

ra
w

 m
or

e 
at

te
n

ti
on

 t
o 

yo
u

r 
p

ro
d

u
ct

s 
se

lli
n

g 
m

or
e

Re
ta

ile
rs 

or
 G

ro
cer

s: 
 W

an
t 

to
 s

h
ow

 y
ou

r 
su

p
p

or
t 

fo
r 

lo
ca

l a
g

ri
cu

lt
u

re
?

U
se

 t
h

e 
C

h
oo

se
 I

ow
a 

lo
go

 a
s 

a 
p

oi
n

t-
of

 s
al

e 
• 

p
ro

m
ot

io
n

s,
 in

 y
ou

r 
ci

rc
u

la
r,

 a
n

d
 n

ew
sp

ap
er

 
d

is
p

la
y 

ad
s

Co
ns

um
ers

:  
W

an
t 

to
 s

u
p

p
or

t 
yo

u
r 

lo
ca

l f
ar

m
er

?
T

h
e 

n
ex

t 
ti

m
e 

yo
u

’r
e 

g
ro

ce
ry

 s
h

op
p

in
g,

 lo
ok

 
• 

fo
r 

an
d

 a
sk

 y
ou

r 
g

ro
ce

r 
fo

r 
Io

w
a 

g
ro

w
n

 o
r 

m
ad

e 
p

ro
d

u
ct

s.
  D

o 
th

e 
sa

m
e 

w
h

en
 d

in
in

g 
ou

t!
   

 

Re
sta

ur
an

teu
rs:

  W
an

t 
to

 le
ve

ra
ge

 c
on

su
m

er
 a

w
ar

e-
n

es
s 

fo
r 

Io
w

a 
go

od
s?

H
ig

h
lig

h
t 

Io
w

a 
ra

is
ed

, g
ro

w
n

 a
n

d
/

or
 p

ro
-

• 
ce

ss
ed

 f
oo

d
s 

on
 y

ou
r 

m
en

u
s 

b
y 

u
si

n
g 

th
e 

C
h

oo
se

 I
ow

a 
lo

go
.

M
ed

ia:
  L

oo
ki

n
g 

fo
r 

st
or

ie
s 

of
 in

te
re

st
 t

o 
yo

u
r 

au
d

ie
n

ce
?

W
e 

w
ill

 w
or

k 
cl

os
el

y 
w

it
h

 y
ou

 t
o 

id
en

ti
fy

 
• 

cu
tt

in
g 

ed
ge

 t
op

ic
s 

to
 h

el
p

 y
ou

 c
on

n
ec

t 
w

it
h

 
yo

u
r 

au
d

ie
n

ce
 a

n
d

 t
h

e 
ag

 in
d

u
st

ry
 r

eg
ar

d
in

g 
g

ro
w

in
g 

 in
te

re
st

 o
f 

Io
w

a 
b

as
ed

  p
ro

d
u

ct
s.

F
u

n
d

s 
co

lle
ct

ed
 w

ill
 a

ls
o 

b
e 

u
se

d
 in

 c
o-

op
 

• 
ad

er
ve

rt
is

in
g 

w
it

h
 r

et
ai

le
rs

.

C
h

o
o

se
 I

o
w

a
T

M
 

•C
om

p
an

ie
s 

w
h

os
e 

p
ro

d
u

ct
s 

ar
e 

g
ro

w
n

, 
ra

is
ed

, p
ro

ce
ss

ed
 o

r 
m

an
u

fa
ct

u
re

d
 in

 I
ow

a.
 

R
es

ta
u

ra
n

ts
, s

to
re

s,
 a

n
d

 b
u

si
n

es
se

s 
th

at
 s

el
l 

Io
w

a 
va

lu
e-

ad
d

ed
 p

ro
d

u
ct

s.

A
p

p
lic

at
io

n
 F

ee
:  

$2
5 

* 
W

e’
re

 p
ro

u
d

 t
o 

h
av

e 
th

e 
Io

w
a 

G
ro

ce
ry

 
In

d
u

st
ry

 A
ss

oc
ia

ti
on

 a
s 

p
ar

tn
er

s,
 a

p
p

lic
at

io
n

 
fe

e 
w

ai
ve

d
 f

or
 I

G
IA

 m
em

b
er

s.

P
ro

d
u

ct
 R

eg
is

tr
at

io
n

 F
ee

:  
$2

5
* 

T
h

e 
p

ro
d

u
ct

 r
eg

is
tr

at
io

n
 f

ee
, f

or
 p

ro
d

u
ce

r’
s,

 
is

 c
ap

p
ed

 a
t 

$5
00

 p
er

 c
om

p
an

y.

T
o

 l
ea

rn
 m

o
re

 v
is

it
 o

u
r 

w
eb

si
te

 a
t

w
w

w
.a

g
ri

cu
lt

u
re

.s
ta

te
.i

a.
u

s 

o
r 

ca
ll

 

(5
15

) 
28

1-
86

04

C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

 M
is

si
on

T
o 

p
ro

m
ot

e 
Io

w
a’

s 
ag

-b
as

ed
 r

et
ai

l i
n

d
u

st
ry

.

C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

C
h

oo
se

 I
ow

aT
M

en
d

or
se

s 
Io

w
a 

g
ro

w
n

, r
ai

se
d

, 

p
ro

ce
ss

ed
 a

n
d

 m
an

u
fa

ct
u

re
d

 p
ro

d
u

ct
s.

 

• 
P

ro
m

ot
es

 t
h

e 
im

ag
e 

of
 I

ow
a 

an
d

 t
h

e 
va

lu
e

of
 I

ow
a 

p
ro

d
u

ct
s,

 p
eo

p
le

 a
n

d
 p

la
ce

s.

• 
B

u
ild

s 
a 

st
at

e-
id

en
ti

ty
 p

ro
g

ra
m

 t
o 

in
cr

ea
se

aw
ar

en
es

s 
an

d
 d

em
an

d
 f

or
 I

ow
a 

p
ro

d
u

ct
s.

• 
M

ax
im

iz
es

 m
ar

ke
ti

n
g 

ef
fo

rt
s 

fo
r 

Io
w

a’
s 

ag
-

b
as

ed
 b

u
si

n
es

se
s.

• 
P

ro
vi

d
es

 e
d

u
ca

ti
on

al
 o

p
p

or
tu

n
it

ie
s 

to
 

in
cr

ea
se

 t
h

e 
kn

ow
le

d
ge

 a
n

d
 s

ki
lls

 o
f 

Io
w

a’
s 

ag
ri

cu
lt

u
ra

l e
n

tr
ep

re
n

eu
rs

.

• 
B

u
si

n
es

s 
ow

n
er

 n
et

w
or

ki
n

g.

C
h

o
o

se
 I

o
w

a
T

M

W
h

a
t’

s 
in

 i
t 

fo
r 

m
e

?

G
ro

we
rs 

an
d 

Pr
oce

sso
rs:

 W
an

t 
to

 s
el

l m
or

e 
p

ro
d

u
ct

s?
:

C
on

su
m

er
s 

se
ek

 g
oo

d
s 

g
ro

w
n

, r
ai

se
d

 a
n

d
/

•
or

 p
ro

ce
ss

ed
 in

 I
ow

a 
- 

B
y 

u
si

n
g 

th
e 

C
h

oo
se

Io
w

a 
lo

go
 y

ou
 w

ill
 d

ra
w

 m
or

e 
at

te
n

ti
on

 t
o 

yo
u

r 
p

ro
d

u
ct

s 
se

lli
n

g 
m

or
e

Re
ta

ile
rs 

or
 G

ro
cer

s: 
 W

an
t 

to
 s

h
ow

 y
ou

r 
su

p
p

or
t 

fo
r 

lo
ca

l a
g

ri
cu

lt
u

re
?

U
se

 t
h

e 
C

h
oo

se
 I

ow
a 

lo
go

 a
s 

a 
p

oi
n

t-
of

 s
al

e
• 

p
ro

m
ot

io
n

s,
 in

 y
ou

r 
ci

rc
u

la
r,

 a
n

d
 n

ew
sp

ap
er

 
d

is
p

la
y 

ad
s

Co
ns

um
ers

: 
W

an
t 

to
 s

u
p

p
or

t 
yo

u
r 

lo
ca

l f
ar

m
er

?
:

T
h

e 
n

ex
t 

ti
m

e 
yo

u
’r

e 
g

ro
ce

ry
 s

h
op

p
in

g,
 lo

ok
 

• 
fo

r 
an

d
 a

sk
 y

ou
r 

g
ro

ce
r 

fo
r 

Io
w

a 
g

ro
w

n
 o

r 
m

ad
e 

p
ro

d
u

ct
s.

  D
o 

th
e 

sa
m

e 
w

h
en

 d
in

in
g 

ou
t!

   
 

Re
sta

ur
an

teu
rs:

  W
an

t 
to

 le
ve

ra
ge

 c
on

su
m

er
 a

w
ar

e-
:

n
es

s 
fo

r 
Io

w
a 

go
od

s?
H

ig
h

lig
h

t 
Io

w
a 

ra
is

ed
, g

ro
w

n
 a

n
d

/
or

 p
ro

-
•

ce
ss

ed
 f

oo
d

s 
on

 y
ou

r 
m

en
u

s 
b

y 
u

si
n

g 
th

e
C

h
oo

se
 I

ow
a 

lo
go

.

M
ed

ia:
  L

oo
ki

n
g 

fo
r 

st
or

ie
s 

of
 in

te
re

st
 t

o 
yo

u
r 

:
au

d
ie

n
ce

?
W

e 
w

ill
 w

or
k 

cl
os

el
y 

w
it

h
 y

ou
 t

o 
id

en
ti

fy
 

• 
cu

tt
in

g 
ed

ge
 t

op
ic

s 
to

 h
el

p
 y

ou
 c

on
n

ec
t 

w
it

h
yo

u
r 

au
d

ie
n

ce
 a

n
d

 t
h

e 
ag

 in
d

u
st

ry
 r

eg
ar

d
in

g 
g

ro
w

in
g 

 in
te

re
st

 o
f 

Io
w

a 
b

as
ed

  p
ro

d
u

ct
s.

F
u

n
d

s 
co

lle
ct

ed
 w

ill
 a

ls
o 

b
e 

u
se

d
 in

 c
o-

op
 

• 
ad

er
ve

rt
is

in
g 

w
it

h
 r

et
ai

le
rs

.

C
h

o
o

se
 I

o
w

a
T

M

•C
om

p
an

ie
s 

w
h

os
e 

p
ro

d
u

ct
s 

ar
e 

g
ro

w
n

,
ra

is
ed

, p
ro

ce
ss

ed
 o

r 
m

an
u

fa
ct

u
re

d
 in

 I
ow

a.
 

R
es

ta
u

ra
n

ts
, s

to
re

s,
 a

n
d

 b
u

si
n

es
se

s 
th

at
 s

el
l 

Io
w

a 
va

lu
e-

ad
d

ed
 p

ro
d

u
ct

s.

A
p

p
lic

at
io

n
 F

ee
:  

$2
5

* 
W

e’
re

 p
ro

u
d

 t
o 

h
av

e 
th

e 
Io

w
a 

G
ro

ce
ry

 
In

d
u

st
ry

 A
ss

oc
ia

ti
on

 a
s 

p
ar

tn
er

s,
 a

p
p

lic
at

io
n

 
fe

e 
w

ai
ve

d
 f

or
 I

G
IA

 m
em

b
er

s.

P
ro

d
u

ct
 R

eg
is

tr
at

io
n

 F
ee

:  
$2

5
* 

T
h

e 
p

ro
d

u
ct

 r
eg

is
tr

at
io

n
 f

ee
, f

or
 p

ro
d

u
ce

r’
s,

 
is

 c
ap

p
ed

 a
t 

$5
00

 p
er

 c
om

p
an

y.

T
o

 l
ea

rn
 m

o
re

 v
is

it
 o

u
r 

w
eb

si
te

 a
t

w
w

w
.a

g
ri

cu
lt

u
re

.s
ta

te
.i

a.
u

s
g

o
r 

ca
ll

(5
15

) 
28

1-
86

04


